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Moderni psychologie, ale i moderni ,,basnictvi®, pracuje s oblibou s tak zvanymi ,,volnymi asociacemi‘.
Napt. moderni ,,basnici sepisuji jakési zméti nesourodych vét ¢i utrzkl vet, podle volnych ,,asociaci®.
Snobi to ¢tou a tvari se pritom hlubokomysIné. Kdo si ptecetl teoretické pojednani Vitézslava Nezvala o
tom, jak nahodile vznikaji tyto ,,volné asociace* pii sepisovani zmatenych modernich ,,basni*, nebude se
jiz zdrzovat Ctenim takovych hatlapatlanin.

Tak zvanych volnych asociaci vSak vyuziva i psychologie reklamni: Chtéji napt. zvysit odbyt praciho
prasku. Vezmou sto pokusnych osob, predestiou jim nékolik jednoduchych symbolii, napt. obraz srdce,
kotvy, leticiho ptaka, ctyflistku, kiize, symbol Marsu. Pokusné osoby dostanou za tikol sdélovat vse, co je
- jako volné asociace - napadne pfi pohledu na takové jednoduché obrazky. Napt. pii pohledu na obraz
kotvy napadne n¢koho dojem ,,pevné nad¢je®, jiny si vSak vybavi ztroskotani lodi. Pti pohledu na srdce se
ne¢komu vybavi §t'astna laska, nékomu laska nest’'astna, nékomu také i srdecni choroba, kterou trpi.
Reklamni psychologové zjistili, Ze nejvice ,,asociaci* kladnych a nejméné zadpornych mély pokusné osoby
pri predestieni Ctytlistkti. Pak se dal na trh praci prasek s obrazkem ¢tyflistku na obalu, ale jinak je stejny
jako dfive. Odbyt stoupl jen u téch krabic, na kterych byl obrazek ctytlistku. Kdyz pak ten Ctyflistek jeste
plasticky zdiraznili, byl odbyt jesté vyssi, ac obsah krabic byl stale tyz. Pak zkusili tisknout ten Ctyflistek
jako modry nebo Zluty. Slozeni praciho prasku bylo stale totéz, ale hospodyné€ svorné tvrdily, Ze ten
prasek v tom modrém obalu sice pradlo dobie vypere, ale poskozuje je; a ten ve zlutém obalu ze sice
pradlo Setfi, ale nevypere je dokonale. Ve skutecnosti to byl stale tyz praci prasek. To vse je vysméchem
lidskému ja. V knize ,,Jak dosahneme poznani vyssich svéti?* fika Rudolf Steiner, Ze by se duchovni zak
m¢l ucit takové nahodilé asociace piekonavat. Jestlize ho snad kdysi - jako dité - tryznil ucitel, ktery mél
zeleny kabat, mtize on potom jako dospély mit averzi k zelené barvé. Mél by si uvédomit, Ze asociace
mezi zelenou barvou a tvrdym jednanim ucitele je né¢im nahodilym, ze zeleny kabat mohl mit pravée tak
dobfe i ucitel laskavy, a svou aversi, svou negativni asociaci k zelené barvé mél prekonat. Hospodyn¢ s
vyvinutym, bdélym ja bude posuzovat kvalitu praciho prasku podle jeho uc¢ink, ne podle subjektivnich
asociaci pojicich se k potisku obalu. Nemuze-li tu kvalitu dost dobie posoudit sama, stane se mozna
¢lenkou asociace spotiebitelll, jez si plati laboratofe vyhodnocujici snad (?) objektivné kvality bézného
zbozi pro domacnost. (Takova sdruZzeni na Zapad¢ existuji. Podobné tam existuji napf. i objektivni
posuzovatelé pfistrojii pro ocni 1ékaie. Kdyby se snad takovy posuzovatel dal podplatit nékterou vyrobni
firmou, kdyby doporucil ptistroj, ktery by se nakonec osveédcil hiife, ztratil by své renomé i svou
existen¢ni zakladnu.) Tedy ano asociacim ekonomickym, ne asociacim psychologickym.



